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1. Bevezetés 
Egy település jövője nemcsak a gazdasági mutatókon, az infrastruktúrán vagy a lélekszámon 

múlik, hanem azon a szellemi, kulturális és közösségi tőkén, amelyet a helyi emberek együtt 
képesek megteremteni. A 831 fős Vereb kiváló példája lehet annak, hogy egy kis falu is képes 
országos és nemzetközi szinten figyelmet felkelteni, ha tudatosan épít a kulturális örökségére, 
hagyományaira, természeti adottságaira és közösségi erejére. 

Az elmúlt években világszerte megfigyelhető trend, hogy a városi rohanásból egyre többen 
keresik a falvak nyugalmát, az autentikus élményeket, a kézműves termékeket, a helyi ízeket, a 
természet közelségét és az emberi kapcsolatokat. A „slow tourism”, a falusi turizmus, az 
ökoturizmus és a borászatok köré szerveződő gasztronómiai élmények ma már nem mellékszálai, 
hanem egyre inkább fő sodrásai a turisztikai ágazatnak. 

Ebbe a trendbe Vereb ideálisan illeszkedhet. A Vál-völgyének közelsége, az Etyeki borvidék, a 
Velencei-tó, a Pannónia Szíve program és az Aktív Magyarország kezdeményezések mind-mind 
olyan kapcsolódási pontokat jelentenek, amelyek révén a falu kulturális és turisztikai értékei 
nagyobb láthatóságot kaphatnak. Vereb egyszerre része egy gazdag történelmi és kulturális 
örökségnek (Vereb Vitéz, a Végh család, a helyi kiállítások és hagyományok), és egy olyan modern 
hálózatnak, amely a fenntarthatóságra, a közösségépítésre és a turisztikai innovációra épít. 

A turizmus és a kultúra fejlesztése nem öncélú tevékenység: hozzájárul a helyi gazdaság 
élénkítéséhez, munkahelyek teremtéséhez, a fiatalok helyben tartásához, az idősek közösségi 
életének gazdagításához és a település identitásának erősítéséhez. Egy jól felépített stratégia 
biztosíthatja, hogy a helyi kistermelők, borászok, kézművesek szélesebb közönséget érjenek el, 
hogy a helyi rendezvények országos vonzerővel bírjanak, és hogy Vereb neve összefonódjon azzal 
az életérzéssel, amely egyszerre szimbolizálja a falusi békét, nyugalmat és a kulturális 
gazdagságot. 

Az előttünk álló tanulmány célja tehát kettős: 

1. Átfogó helyzetelemzés készítése, amely bemutatja a jelenlegi adottságokat, 
erőforrásokat és kihívásokat. 

2. Jövőkép és stratégia megfogalmazása, amely konkrét lépéseket, ütemtervet és 
partnereket jelöl ki a kulturális és turisztikai fejlődés útján. 

Vereb számára a kérdés nem az, hogy képes-e bekapcsolódni a kulturális és turisztikai 
vérkeringésbe, hanem az, hogy milyen módon és milyen sebességgel tudja megtenni ezt a lépést. 
Ha a közösség, az önkormányzat, a civil szervezetek és a vállalkozók képesek együttműködni, 
akkor Vereb rövid időn belül a Velencei-tó és az Etyeki borvidék egyik kiemelkedő falusi 
célpontjává válhat. 

Ez a tanulmány ehhez kíván útmutatót, inspirációt és konkrét eszközöket adni. 
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2. Helyzetmeghatározás 
Vereb a Fejér megyei települések közül egyike a 

legkisebb lélekszámú falvaknak, alig 831 fővel. 
Kicsinysége azonban nem gyengeség, hanem lehetőség: 
olyan közösségi összetartást, személyes 
kapcsolatrendszert és helyi identitást biztosít, amely 
sokkal nagyobb településeken már nehezebben 
megvalósítható. A közösség ereje éppen a méretéből 
fakad – mindenki ismer mindenkit, a döntések gyorsabban 
születhetnek meg, és a fejlesztések közvetlenebb hatást 
gyakorolhatnak a mindennapi életre. 

Földrajzi és térségi elhelyezkedés 
Vereb a Vál-völgy és az Etyeki borvidék peremén 

helyezkedik el, néhány kilométerre a Velencei-tótól, amely 
az ország egyik legnépszerűbb turisztikai célpontja. Ez a 
pozíció önmagában stratégiai előnyt jelent, hiszen a térség 
kulturális és gazdasági vérkeringése sűrű, és Vereb 
könnyen bekapcsolódhat ebbe. A település közel van Budapesthez (alig 40-50 percnyi autóút), 
ami lehetővé teszi a fővárosi kirándulók bevonzását. 

A Pannónia Szíve program és az Aktív Magyarország kezdeményezés célja a vidéki 
turizmus, a természetjárás és a közösségi programok erősítése – Vereb számára ezekhez való 
csatlakozás nemcsak marketingelőnyt, hanem konkrét forrásbevonási lehetőséget is jelenthet. 

Történelmi és kulturális örökség 
Vereb múltja gazdag és sokrétű. A településhez kötődő Verebi Végh család és a helyi 

hagyományok (pl. Vereb Vitéz alakja) olyan identitásképző elemek, amelyekre kulturális turizmust 
lehet építeni. Egy kisebb helytörténeti kiállítás, a helyi hősökről és családokról szóló történetek 
rendszeres bemutatása, a hagyományőrző programok újraélesztése, felelevenítése, vagy 
kiszélesítése mind hozzájárulhatnak ahhoz, hogy Vereb neve ismertté váljon a térség kulturális 
térképén. 

Nemzetközi példák mutatják, hogy egy-egy falusi hős, helyi legenda vagy történelmi család 
köré egész fesztiválokat lehet építeni – gondoljunk csak a skóciai William Wallace hagyományaira 
vagy a horvátországi kisvárosokban megrendezett családtörténeti fesztiválokra. Vereb esetében 
is hasonló kulturális élménycsomag építhető, amely egyedi, más településeken nem található 
identitást kínál. A Vereb Vitéz Napja, a Verebi Esték, a Verebi Végh János Zenei Nap(ok), a 
Nepomuki Szent János Nap és a honvédelmi programok nagyobb hangsúlyt kaphatnak és további 
programokkal egészülhetnek ki. 

Kulturális és turisztikai kapcsolódási pontok 
• Vál-völgye: a térség gasztronómiai, kulturális és borászati központja. Vereb itt egyfajta 

„kapu” szerepet tölthetne be, ahová betérhetnek a borvidékre látogatók. 

• Etyeki borvidék: az ország egyik legismertebb borászati térsége. Vereb saját borászai és 
őstermelői révén könnyen bekapcsolódhat a gasztroturizmus vérkeringésébe, akár egy 
saját „bor út” létrehozásával. 
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• Velencei-tó: a természetjárás, vízi sportok és nyári turizmus központja. Vereb a tóhoz 
közeli falusi pihenőhelyként tudná pozícionálni magát. 

• Pannónia Szíve program: kiemelt turisztikai brand, amelyhez Vereb csatlakozva országos 
szinten is láthatóvá válhat. 

• Aktív Magyarország: kerékpáros, lovas és gyalogtúrák támogatása. Vereb környéke kiváló 
terepet kínál ezekhez a programokhoz. 

Jelenlegi kulturális és turisztikai adottságok 
Jelenleg Vereben a turizmus és kultúra inkább szórványosan van jelen: kisebb rendezvények, 

helyi közösségi események, a templom és a történelmi emlékek nyújtanak némi vonzerőt. A falusi 
vendéglátás, szállásadás még nem szervezett, a helyi kistermelők termékei nem mindig jutnak el 
szélesebb piacra, és a marketingtevékenység is inkább eseti jellegű. Ez azonban egyben óriási 
lehetőség: Verebnek szinte „tiszta lapja” van, amelyre tudatos stratégiával egyedi kulturális és 
turisztikai márkát építhet. 

Nemzetközi trendek Vereb szemszögéből 
• Slow tourism: egyre többen keresik a nyugodt, természetközeli élményeket. Vereb erre 

ideális helyszín. 

• Gasztroturizmus és borászat: a helyi ízek és italok élménye ma globális trend, amelyhez 
Vereb a borászatokon és kistermelőkön keresztül csatlakozhat. 

• Hagyományőrzés: fesztiválok, vásárok, helytörténeti események. Európában egyre több 
település építi turizmusát saját történelmi identitására. 

• Ökoturizmus: a természetjárás, kerékpározás, lovasturizmus kiemelt szerepet kap. Vereb 
dombos, falusias környezete ennek tökéletes terepe. 

 



 
 

7 

3. Jelenlegi helyzet feltérképezése 
Demográfiai és társadalmi háttér 

Vereb lakossága 2024. január 1-jén a KSH adatai szerint 831 fő volt. Ez kis lélekszámnak 
tekinthető, ám a falusi közösségek esetében ez egyben előnyt is jelenthet: személyes 
kapcsolatokra épülő társadalmi hálózatot, gyors információáramlást és közös ügyekben történő 
könnyebb összefogást biztosít. A lakosság korösszetétele vegyes: jelen vannak fiatal családok, 
akiknek gyermekei az óvodát és az iskolát látogatják, de jelentős a középkorú és idős generáció 
aránya is. Az idős lakosság aktív részvétele a közösségi életben kincs, amely sok más településen 
hiányzik. 

Infrastrukturális adottságok 
• Oktatási intézmények: működik óvoda és általános iskola, bár csökkenő 

gyermeklétszámmal. Ez a tendencia nemcsak helyi, hanem országos jelenség, azonban 
tudatos stratégia mentén fordítható. 

• Közösségi ház: nagyteremmel, amely rendezvények, fórumok és kulturális 
események színtere lehet. 

• Sport és szabadidő: helyi sportklubok, amatőr focicsapat, szabadtéri sportolási 
lehetőségek. Fedett tornaterem hiányzik, de a természetes környezet bőséges lehetőséget 
kínál szabadtéri sportokra. 

• Könyvtár: kisebb közösségi térként is funkcionálhat, ha ismét megnyílik, ahol 
nemcsak olvasás, hanem közösségi tanulás, kreatív foglalkozások szervezhetők. 

Kulturális örökség és jelenlegi programok 
• Templomok és egyházi közösségek: a katolikus és református közösségek mind 

aktívan részt vesznek a falu életében. A vallási ünnepekhez kötődő programok fontos 
identitáserősítő és közösségformáló szerepet töltenek be. 

• Verebi Végh család öröksége: történelmi hagyomány, amely méltó alapja lehet 
kulturális programoknak, kiállításoknak, helytörténeti rendezvényeknek. Verebi Végh 
János zeneszerzői munkássága és élete kitűnő lehetőség lehet, egy helytörténeti múzeum 
létrehozására. 

• Vereb Vitéz és helyi hagyományok: jelenleg kevéssé kihasznált kulturális érték 
(kifejezett tradicionális programok, imázs még nem épült köré a Vereb Vitéz Napján kívül), 
pedig fesztivál, színdarab vagy hagyományőrző program középpontjába is állítható lenne. 

• Közösségi rendezvények: idősek napja, falunap, egyházi események. Ezek 
azonban elsősorban a helyi közösséget szolgálják, és ritkán kerülnek szélesebb körben 
kommunikálásra. 

Gazdasági és turisztikai helyzet 
• Őstermelők és kistermelők: Vereben és környékén számos borász, méhész, 

sajtkészítő, zöldség- és gyümölcstermesztő, olaj készítő él. Termékeik azonban többnyire 
csak szűkebb körben ismertek, nincs mögöttük szervezett marketing vagy közös 
értékesítési hálózat. 

• Falusi vendéglátás: jelenleg szerény mértékben működik, a falusi vendégházak, 
panziók fejlesztése, népszerűsítése még nem tudatos. 
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• Borászat: Vereb az Etyeki borvidékhez közel fekszik, de még nincs saját, 
szervezetten népszerűsített bor-útja, amely összekapcsolná a helyi gazdákat a 
turizmussal. 

• Turisztikai infrastruktúra: hiányzik az egységes turisztikai arculat, a programok 
koordinációja, az online jelenlét. A település saját honlapja és közösségi médiája fontos, 
de önmagában nem elegendő. 

Társadalmi erőforrások 
• Aktív civil közösségek: Verebért Egyesület, az Aprótalpak Egyesület, egyházi 

szervezetek, amatőr sport- és kulturális közösségek. Ezek a szervezetek képesek lennének 
komolyabb szerepet vállalni, ha közös stratégia és támogatási forrás állna mögöttük. 

• Idős lakosság tudása és ideje: a nyugdíjas pedagógusok, szakemberek, mesterek 
bekapcsolódhatnak a gyerekek felzárkóztatásába, kreatív foglalkozásokba, közösségi 
programokba. 

• Fiatal családok aktivitása: az iskola és óvoda révén a szülők közösségszervező 
ereje kulcskérdés a jövőben. 

Erősségek és gyengeségek röviden 
• Erősségek: gazdag történelmi és kulturális háttér, természeti környezet, közösségi 

összetartás, földrajzi közelség Budapesthez, Velencei-tóhoz, borvidékhez. 

• Gyengeségek: szervezett turizmus hiánya, csökkenő gyereklétszám, kevés 
szálláshely, gyenge online marketing, hiányos infrastrukturális háttér (pl. tornaterem). 
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4. Lehetséges erőforrások és kitörési pontok 
1. Természeti és földrajzi adottságok 

Vereb a Velencei-tó és az Etyeki borvidék közvetlen vonzáskörzetében helyezkedik el. Ez 
egyedülálló lehetőséget kínál a kulturális turizmus, a borturizmus, az aktív turizmus és a falusi 
turizmus összekapcsolására. 

• Példa: A franciaországi Alsace borvidék falvai (pl. Riquewihr) sikeresen ötvözik a 
helyi borászatot, a gasztronómiát, a falusi vendéglátást és a történelmi örökséget. Egy 
hasonló modell Vereben is megvalósítható kisebb léptékben. 

• Hazai példa: Mád (Tokaj-Hegyalja) települése a borászatra, gasztronómiára és 
vallási-kulturális örökségére építve vált az egyik legvonzóbb falusi turisztikai célponttá. 

2. Helyi termelők és gazdák 
A helyi kistermelők (sajt, méz, bor, olajok, lekvár, kézműves termékek) a falu gazdasági és 

kulturális identitásának alapkövei lehetnek. 

• Kitörési pont: Verebi termékek közös márkanév alatt történő bevezetése („Verebi 
Ízek és Értékek”), amely ernyőmárkaként egyesítené a helyi termelők kínálatát. 

• Nemzetközi példa: Toszkána kisebb falvai (pl. Montepulciano) közös brand alatt 
népszerűsítik a helyi bort, olívaolajat, tésztát, kézműves árukat. 

3. Kulturális örökség 
• Verebi Végh család és Vereb Vitéz: történelmi személyiségek és legendák, 

amelyek identitást adnak a településnek. Ezekre fesztiválokat, kiállításokat, 
hagyományőrző programokat lehet építeni, a jelenlegieket felfuttatni, kiszélesíteni. 

• Nemzetközi példa: Írország kis falvai (pl. Doolin) a helyi legendákat és népzenei 
hagyományokat állítják középpontba, így váltak turisztikai központokká. 

4. Falusi vendéglátás és szálláshelyek 
• Jelenleg kevés a vendégfogadásra alkalmas szálláshely Vereben. A falusi 

vendégházak kialakítása, minősítési rendszerekbe való belépés (pl. Falusi Turizmus 
Szövetség) hosszú távon fenntartható bevételt biztosíthat a családoknak. 

• Nemzetközi példa: Szlovéniában a falusi turizmus program keretében államilag 
támogatják a vendégházak kialakítását, amelyek nemcsak szállásként, hanem 
élményközpontként is működnek (pl. sajtkészítő műhely, borkóstoló). 

5. Közösségi erőforrások 
• Civil szervezetek: Verebért Egyesület, egyházak, sportklubok, nyugdíjas 

közösségek. Ezek a szervezetek kulcsszereplők lehetnek a kulturális és turisztikai 
programok megszervezésében. 

• Falugondnoki szolgálat: nemcsak szociális, hanem turisztikai és kulturális 
koordinációban is szerepet kaphat (pl. falusi túrák szervezése, közlekedési segítség). 

• Nemzetközi példa: Finnország vidéki településein a „community host” 
rendszerben a helyiek szerveznek tematikus programokat a turistáknak – ez egyszerre ad 
munkát és erősíti a közösségi identitást. 
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6. Rendezvények és programok 
• Verebi Bor- és Gasztrofesztivál 

• Helytörténeti Nap (Vereb Vitéz Napja, Végh János Zenei Nap, Verebi Esték, Vereb 
Vitéz legendája köré kialakított programok, Végh család története) 

• Gyermek- és Ifjúsági Tábor (kreatív foglalkozásokkal, sporttal, hagyományőrzéssel) 

• Nemzetközi testvértelepülési találkozó 

• Hazai példa: Hollókő évente több ezer látogatót vonz a falusi fesztiválokkal és a 
hagyományőrzéssel. 

7. Online jelenlét és marketing 
• Profi weboldal és közösségi média stratégia, amely turisztikai csomagokat kínál 

(pl. „Hétvége Vereben: bor, történelem és természet”). 

• Online jegyértékesítés rendezvényekhez, szállásfoglalás integrált rendszerben. 

• Nemzetközi példa: Skócia kis falvai a „Visit Scotland” ernyőoldalon keresztül 
váltak nemzetközi célpontokká. 

8. Nemzetközi és hazai pályázatok 
• EU-s források: LEADER program, Interreg, CLLD, turisztikai fejlesztési pályázatok. 

• Állami programok: Aktív Magyarország Program, Magyar Falu Program, kulturális 
és örökségvédelmi pályázatok. 

• Alapítványok és cégek: OTP Fáy András Alapítvány, MOL Tehetségtámogató 
Program, kulturális szponzorációs lehetőségek. 

9. Innovatív ötletek 
• Digitális túraútvonal: QR-kódos ismertetők a falu nevezetességeinél. 

• Élménygazdaság: bor-; olaj- és sajtkészítő workshopok, hagyományőrző 
kézműves foglalkozások. 

• Egészségturizmus: kerékpár- és gyalogtúrák összekapcsolása egészséges falusi 
ételkínálattal. 

• Lovasturizmus: kapcsolódás az országos lovastúra-hálózathoz. 
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5. Jövőbeni lehetőségek és fejlesztési irányok 
1. Vereb, mint „élményfalu” koncepció 

A jövőben Vereb egyik legfontosabb stratégiai iránya az lehet, hogy élményközpontú faluként 
pozícionálja magát. Ez azt jelenti, hogy minden helyi adottságot – bort, gasztronómiát, 
történelmet, természetet, közösséget – úgy csomagolunk, hogy a látogatók élményt vigyenek 
haza. 

• Példa: Ausztriában, a Wachau völgyében a kis falvak úgy váltak UNESCO 
világörökséggé, hogy minden település saját történetet mesél, de egy közös narratívába 
ágyazva. Vereb esetében ez lehetne: „A múlt és jelen találkozása a Vál-völgy kapujában”. 

2. Verebi Bor- és Gasztroút 
• Borászat és gasztronómia integrálása: A helyi borászok, sajtkészítők, olajkészítő, 

méhészek és más kistermelők közös útvonalon mutatkozhatnának be. 

• Kóstolóprogramok és workshopok: Sajtkészítő bemutató, mézpergetés, borkóstoló, olaj 
sajtolás, falusi lakoma. 

• Példa: A „Tokaji Borút” hasonló kezdeményezés, amely sikeresen növeli a térség turisztikai 
bevételeit és ismertségét. 

3. Hagyományőrzés és kulturális identitás 
• Vereb Vitéz Fesztivál: (akár a Vereb Vitéz Napjának kiteljesedése) évente megrendezett 

hagyományőrző fesztivál, amely Vereb hősies múltját elevenítené fel. 

• Verebi Végh kiállítás: állandó vagy időszaki kiállítás a család történetéről. 

• Nemzetközi példa: Lengyelországban a kis falvak hagyományőrző fesztiváljai (pl. Żywiec 
környékén) tömegeket vonzanak. 

4. Aktív turizmus fejlesztése 
• Kerékpár- és gyalogtúra-útvonalak kijelölése: kapcsolódás az Aktív Magyarország 

hálózatához. 

• Lovasturizmus: lovas túraútvonal bekapcsolása a településen keresztül. 

• Példa: A Balaton-felvidék falvai kerékpáros és lovastúrákra építve váltak vonzó célponttá, 
például Kapolcs vagy Nagyvázsony. 

5. Digitális és innovatív megoldások 
• Okosfalu koncepció: QR-kódos táblák, amelyek történelmi, kulturális és turisztikai 

információkat adnak. 

• Virtuális túra: 3D-s bemutató a település nevezetességeiről, amely online is elérhető. 

• Példa: Észtország vidéki települései sikeresen alkalmazzák a digitális turizmus 
megoldásait a nemzetközi látogatók vonzására. 

6. Nemzetközi kapcsolatok és testvértelepülések 
• Kapcsolatfelvétel új testvértelepülésekkel: például borvidéki falvak a felvidéken, a 

délvidéken, vagy akár Franciaországban, Olaszországban. 
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• Ifjúsági csereprogramok: közös kulturális és oktatási projektek. 

• Nemzetközi példa: A németországi Dinkelsbühl és francia testvérvárosa közötti 
együttműködés évtizedek óta erősíti mindkét település turizmusát. 

7. Vereb, mint rendezvényközpont 
• Éves programfüzet: előre meghirdetett, tematikus rendezvényekkel. 

• Környező településekkel közös programok: pl. közös fesztivál a Vál-völgy falvaival. 

• Hazai példa: Művészetek Völgye Kapolcs központtal, amely az egész régiót turisztikai 
célponttá tette. 

8. Oktatás és kultúra összekapcsolása 
• Iskolai és óvodai projektek bevonása: helytörténeti foglalkozások, múzeumi órák, 

gyerekfesztiválok. 

• Példa: A hollandiai kis falvakban az iskolák aktívan részt vesznek a turisztikai projektekben 
(pl. a gyerekek kézműves bemutatókat tartanak a látogatóknak). 

9. Pályázati lehetőségek és források 
• EU források: LEADER, Interreg, Horizon Europe kulturális projektek. 

• Hazai támogatások: Magyar Falu Program, Nemzeti Kulturális Alap, Aktív Magyarország. 

• Civil és vállalati források: szponzorációk, CSR programok, alapítványi pályázatok. 

10. Vereb, mint regionális híd 
Vereb hosszú távon a Velencei-tó – Etyeki borvidék – Vál-völgye háromszög összekötő 

települése lehet. 

• Ez a stratégia lehetőséget ad arra, hogy a település ne csak „átutazási pont” legyen, 
hanem önálló célállomás. 

• Ehhez szükséges a közös arculat, a regionális partnerségek és a tudatos marketing. 
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6. Szereplők és hozzájárulásuk a fejlődéshez 
1. Az egyén szerepe 

A közösség fejlődése mindig az egyéneken múlik – azon, hogy mennyire aktívak, mennyire 
érzik magukénak a közös ügyeket. Vereb esetében: 

• Helyi lakosok: részvétel közösségi rendezvényeken, önkéntesség (pl. programszervezés, 
faluszépítés, rendezvények lebonyolítása). 

• Őstermelők és kézművesek: saját termékeik kínálatának bővítése, közös értékesítési 
hálózatokhoz való csatlakozás. 

• Fiatalok: digitális tartalmak készítése, online jelenlét erősítése, kreatív közösségi 
programok létrehozása. 

• Idősek: tudás és tapasztalat átadása (pl. kézműves foglalkozások, helytörténeti 
mesélés). 

Nemzetközi példa: A dániai Samsø szigetén a lakosság 100%-ban megújuló energiára való 
átállása az egyének aktív közreműködésével vált lehetővé: mindenki hozzátett egy kicsit, és így 
közös sikert értek el. Ez a modell kulturális-turisztikai szinten is alkalmazható: minden verebi lakos 
lehet a falu „nagykövete”. 

2. A közösség szerepe 
A közösség egészének ereje abban rejlik, hogy összehangoltan képes cselekedni. 

• Közösségi események szervezése: falunap, fesztiválok, helyi termékpiacok. 

• Közös identitásépítés: Vereb, mint „élményfalu” brand megalkotása, amelyhez 
mindenki hozzátehet. 

• Önszerveződő csoportok: sportklubok, kulturális körök, hagyományőrző 
társaságok. 

Hazai példa: Hollókő UNESCO világörökségi falu identitását a közösség folyamatos 
szervezőereje tartja fenn. A helyiek egységesen képviselik a falut, öltözetben, rendezvényekben, 
kommunikációban. 

3. Civil szféra és egyházak 
A civil szervezetek, egyesületek és egyházi közösségek különösen erősek a falusi 

környezetben. 

• Civil szervezetek: Verebért Egyesület koordinációs szerepet tölthet be, amely 
összekapcsolja a termelőket, vendéglátókat és közösségi szervezőket. 

• Egyházi közösségek: kulturális és szociális rendezvények, karitatív tevékenység, 
hagyományőrzés. 

• Nemzetközi partnerségek: civil szervezetek révén könnyebb pályázatokhoz és 
EU-s projektekhez csatlakozni. 

Nemzetközi példa: Olaszországban az egyházi közösségek által szervezett falusi fesztiválok 
(sagra) évente több százezer látogatót vonzanak. 



 
 

14 

4. Az önkormányzat szerepe 
Az önkormányzat stratégiai szereplő, amelynek feladata az erőforrások koordinálása és a 

projektek elindítása. 

• Stratégiai tervezés: turisztikai és kulturális koncepció kidolgozása, partnerségek 
szervezése. 

• Infrastruktúra fejlesztés: utak, közlekedés, közösségi terek karbantartása. 

• Marketing és kommunikáció: központi honlap, közösségi média, kiadványok, 
regionális együttműködések. 

• Pályázati források felkutatása: EU, állami és alapítványi források koordinált 
lehívása. 

Hazai példa: Panyola település önkormányzata aktívan támogatta a Panyolafeszt 
kialakulását, amely ma az egyik legismertebb gasztrokulturális rendezvény az országban. 

5. Az állam szerepe 
Az állam támogató, szabályozó és finanszírozó szereplőként jelenik meg. 

• Jogszabályi háttér: falusi turizmus, kulturális örökségvédelem, szociális 
szolgáltatások szabályozása. 

• Pályázati források biztosítása: Magyar Falu Program, Nemzeti Kulturális Alap, 
Aktív Magyarország. 

• Infrastruktúrafejlesztés támogatása: közlekedési hálózat, digitalizációs 
fejlesztések. 

Nemzetközi példa: Finnország vidéki turizmusát az állam tudatos programokkal segíti (pl. 
Finn Village Action Program), ahol falvak kapnak támogatást turisztikai és közösségi 
fejlesztésekre. 

6. Gazdasági szereplők és szponzorok 
• Helyi vállalkozók: étterem/cukrászda/kávézó, borászatok, kézművesek, vendégházak, 

akik profitálnak a turizmusból. 

• Nagyvállalatok CSR programjai: szponzoráció rendezvényekhez, kulturális 
projektekhez. 

• Nemzetközi partnerségek: testvértelepülések és határon átnyúló együttműködések. 

Hazai példa: A MOL és az OTP rendszeresen támogat kisebb kulturális fesztiválokat vidéki 
településeken. 
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7. Buktatók, problémák és megoldások 
Egy település kulturális és turisztikai fejlesztése soha nem mentes a kihívásoktól. A 

nehézségek felismerése azonban nem gyengeséget, hanem erőt jelent: tudatosítjuk, hogy milyen 
tényezők lassíthatják a folyamatokat, és előre kidolgozzuk a kezelési stratégiákat. 

1. Demográfiai kihívások 
Probléma: Vereb, mint sok magyar falu, szembesülhet az elöregedő népességgel, az ifjúság 

elvándorlásával és az alacsony születésszámmal. Ez a helyi közösség utánpótlását és a turisztikai 
szolgáltatások fenntarthatóságát veszélyeztetheti. 

Megoldások: 

• Fiatalok bevonzása: digitális nomád programok, olcsóbb bérleti konstrukciók 
fiatal családoknak, településmarketing a városból kiköltözni vágyók számára. 

• Helyben tartás: ifjúsági közösségi terek, fiatal vállalkozóknak biztosított 
kedvezmények, ösztöndíjprogramok. 

• Nemzetközi példa: Portugália falvaiban az „Aldeias do Xisto” program sikeresen 
vonzott vissza fiatalokat kreatív vállalkozásokkal és kulturális turizmussal. 

2. Anyagi korlátok 
Probléma: Egy kis település költségvetése szűkös, így a nagyobb volumenű fejlesztések, 

rendezvények, infrastrukturális beruházások finanszírozása kihívás lehet. 

Megoldások: 

• Több lábon állás: állami, EU-s pályázatok, alapítványi támogatások, vállalati CSR 
programok. 

• Közösségi finanszírozás: crowdfunding kampányok helyi projektekre (pl. 
közösségi játszótér, rendezvény szervezése). 

• Önköltséges turizmus: vendégszobák, falusi szálláshelyek kialakítása, amelyek 
bevételt termelnek. 

• Nemzetközi példa: Skóciában számos falu nonprofit közösségi vállalkozásként 
üzemelteti turisztikai attrakcióit, így a bevétel visszaforgatható. 

3. Infrastrukturális hiányosságok 
Probléma: A közlekedés, szálláshelyek, vendéglátás és digitális infrastruktúra fejletlensége 

visszafoghatja a turizmust. 

Megoldások: 

• Kis léptékű fejlesztések: pihenőpadok, kerékpártárolók, túraútvonalak 
kijelölése. 

• Digitális fejlesztés: ingyenes wifi a közösségi terekben, helyi turisztikai 
applikáció. 

• Partnerség a környékbeli településekkel: szálláshelyek és vendéglátás 
összehangolása. 
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• Hazai példa: Tihany digitális turisztikai alkalmazása segíti a látogatókat a helyi 
látnivalók felfedezésében. 

4. Közösségi aktivitás hiánya 
Probléma: Ha a helyiek nem érzik magukénak a turizmus és kultúra fejlesztését, a projektek 

könnyen elhalhatnak. 

Megoldások: 

• Aktív bevonás: falugyűlések, közösségi ötletbörzék (Verebi Diéta), szavazások 
arról, milyen rendezvényeket szeretnének. 

• Közösségi elismerések: „Vereb nagykövete” díj évente a legaktívabb közösségi 
szereplőnek. 

• Nemzetközi példa: A spanyolországi Asturias régió falvaiban közösségi 
szavazással választják ki az éves kulturális fesztivál fő témáját. 

5. Verseny más településekkel 
Probléma: A közeli turisztikai célpontok (pl. Velencei-tó, Etyek) elvonhatják a figyelmet. 

Megoldások: 

• Speciális, egyedi kínálat: Vereb legyen „élményfalu”, ahol autentikus falusi 
vendégszeretetet, kézműves termékeket és helyi történelmet kínálnak. 

• Partnerség, nem verseny: közös programcsomagok kialakítása (pl. borút + 
történelmi séta + falusi vendéglátás). 

• Hazai példa: Panyola és a környező falvak közös gasztroturisztikai útvonalat 
hoztak létre, amely mindenkinek növelte a látogatószámát. 

6. Fenntarthatósági kérdések 
Probléma: A turizmus növekedése környezeti terhelést is hozhat (pl. hulladék, zaj, forgalom). 

Megoldások: 

• Zöld turizmus: szelektív hulladékgyűjtés, komposztálás, kerékpáros és gyalogos 
turizmus erősítése. 

• Fenntartható rendezvények: újrahasználható eszközök, helyi alapanyagok 
használata. 

• Nemzetközi példa: Ausztriában a „Green Events Austria” program minden falusi 
rendezvénynek fenntarthatósági kritériumokat ír elő. 
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7. Kommunikáció és láthatóság hiánya 
Probléma: Ha a falu értékeit nem kommunikálják hatékonyan, a lehetőségek rejtve 

maradnak. 

Megoldások: 

• Egységes arculat: logó, szlogen, vizuális identitás. 

• Online jelenlét: weboldal, közösségi média, turisztikai applikáció. 

• Nemzetközi példa: A szlovéniai Bohinj régió egységes márkát épített („I Feel 
Slovenia”), amelyet minden település képvisel. 
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8. Stratégiai terv és ütemezés 
Egy stratégia akkor életképes, ha nem csupán vízió, hanem konkrét lépésekre, felelősökre és 

időbeli ütemezésre is épül. A Vereb kulturális és turisztikai fejlesztésére irányuló terv három 
pilléren nyugszik: helyi erőforrások aktiválása, partnerségek kiépítése, hosszú távú 
fenntarthatóság biztosítása. 

1. Rövid távú célok (0–1 év) 
Ezek a gyorsan elindítható, alacsony költségű, nagy közösségi hatású lépések. 

• Arculat és kommunikáció: 

o Vereb logó, szlogen, egységes vizuális identitás kialakítása. 

o Közösségi média felületek aktív használata, turisztikai weboldal 
létrehozása. 

o „Élményfalu Vereb” brand bevezetése. 

o Vereb képviselete a környék rendezvényein. 

• Közösségi aktivitás növelése: 

o Közösségi ötletbörze és falufórum a turizmus és kultúra jövőjéről. 

o Szülői, ifjúsági és idősklubok bevonása. 

• Kis léptékű fejlesztések: 

o Helyi termékek (sajtok, olajok, borok, kézműves termékek) közös 
bemutatója falunapon, falusi rendezvényeken. 

o Kerékpártárolók, pihenőpontok kijelölése. 

• Első partnerségek kialakítása: 

o Kapcsolatfelvétel a Vál-völgyi, Etyeki és Velencei-tavi szervezetekkel. 

o Testvértelepülések kapcsolatainak újraélesztése. 

Eredmény: Láthatóvá válik Vereb kulturális és turisztikai kínálata, a közösség aktivizálódik. 

2. Középtávú célok (1–3 év) 
A már elindított kezdeményezések kibővítése, a fenntartható turizmus alapjainak 

megteremtése. 

• Infrastrukturális fejlesztések: 

o Falusi szálláshelyek ösztönzése (pl. vendégszobák, panziók kialakítása). 

o Helytörténeti kiállítás újranyitása (Vereb Vitéz, Verebi Végh család). 

• Kulturális programok: 

o Éves programfüzet összeállítása, nagyobb rendezvények időzítése. 

o Verebi Borút kialakítása, borkóstolókkal és helyi gasztronómiával. 

o Hagyományőrző programok (népzene, néptánc, kézművesség). 
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• Partnerségek és projektek: 

o Határon átnyúló programokba való bekapcsolódás. 

o Civil szervezetek (Karitász, Máltai Szeretetszolgálat, egyházi közösségek) 
bevonása szociális és kulturális programokba. 

• Képzések és edukáció: 

o Helyi lakosok képzése vendéglátásra, turisztikai kommunikációra. 

o Ifjúsági programok indítása (pl. fotó- és videóverseny Verebről). 

Eredmény: Vereb regionális szinten ismert kulturális-turisztikai célponttá válik. 

3. Hosszú távú célok (3–10 év) 
A teljes kulturális és turisztikai ökoszisztéma kiteljesítése. 

• Kiemelt turisztikai attrakciók: 

o Lovasturisztikai központ kialakítása. 

o Kulturális fesztivál országos hírnévvel. 

o Öko- és aktív turizmus integrálása (túrák, kerékpáros programok, 
madárrezervátumok). 

• Gazdasági fejlődés: 

o Helyi termékek országos piacra juttatása (sajtok, olajok, borok, kézműves 
termékek). 

o Szociális szövetkezet működtetése a falusi turizmus és a foglalkoztatás 
támogatására. 

• Nemzetközi láthatóság: 

o Nemzetközi kulturális kapcsolatok erősítése. 

o Vereb szerepeltetése EU-s turisztikai hálózatokban (pl. falusi turizmus 
programok). 

• Fenntarthatóság és örökségvédelem: 

o Zöld rendezvények, környezetbarát turizmus. 

o Helyi történelmi örökség hosszú távú megőrzése. 

Eredmény: Vereb nemcsak megőrzi, hanem országos és nemzetközi szinten is láthatóvá teszi 
kulturális, turisztikai és közösségi értékeit. 
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4. Ütemterv összefoglalva 
• 0–1 év: Láthatóság növelése, közösségi aktivitás, kis fejlesztések. 

• 1–3 év: Infrastrukturális fejlesztések, kulturális programok bővítése, regionális 
szintű ismertség. 

• 3–10 év: Kiemelt turisztikai attrakciók, gazdasági fejlődés, nemzetközi láthatóság 
és fenntarthatóság. 
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9. Összegzés és zárás 
Vereb előtt egy rendkívüli lehetőség áll. Bár a település kicsi, mégis magában hordozza 

mindazt, ami a mai világban felértékelődött: a közösség erejét, a természet közelségét, az élő 
hagyományokat és a vendégszeretetet. Egy olyan világban, ahol egyre többen keresik az 
autentikus élményeket, a lassabb élettempót és a hiteles emberi kapcsolatokat, Vereb kínálata 
aranyat érhet. 

Az elmúlt fejezetekben láthattuk, hogy: 

• a falu gazdag kulturális örökséggel rendelkezik, 

• földrajzi elhelyezkedése előnyös, hiszen egyszerre kapcsolódik a Vál-völgyéhez, az Etyeki 
borvidékhez és a Velencei-tó térségéhez, 

• a helyi közösségben hatalmas tartalékok rejlenek, amelyeket civil szervezetek, egyházak, 
egyének és családok tudnak mozgósítani, 

• számos hazai és nemzetközi példa igazolja, hogy egy kis település is képes országos, sőt, 
globális figyelmet kivívni, ha tudatosan épít a saját erősségeire. 

A stratégiai terv és ütemezés lépésről lépésre mutatja meg az utat: a rövid távú 
láthatóságnöveléstől, a középtávú kulturális és infrastrukturális fejlesztéseken át egészen a 
hosszú távú nemzetközi kapcsolódásokig és fenntartható fejlődésig. Ez a terv azonban csak akkor 
válhat valóra, ha mindannyian teszünk érte – ki-ki a maga módján, a maga erejével. 

Vereb sikere nem azon múlik, hogy hány vendéget fogad évente, hanem azon, hogy mennyire 
tudjuk közösen megélni és továbbadni a falusi élet szépségét, a hagyományaink büszkeségét és a 
jövőbe vetett hitünket. 

Ez a tanulmány tehát nem csupán egy papíron létező stratégia, hanem meghívás a közös 
álmodozásra és cselekvésre. Meghívás arra, hogy mindenki – fiatal és idős, őstermelő és diák, 
önkéntes és vállalkozó – hozzátegyen egy kicsit a falu jövőjéhez. 

Ahogy a mondás tartja: „Ha gyorsan akarsz menni, menj egyedül. Ha messzire akarsz jutni, 
menj együtt másokkal.” Vereb akkor juthat messzire, ha együtt indulunk el ezen az úton. 

Most rajtunk a sor: formáljunk közösen egy olyan jövőt, amelyben Vereb neve nem csupán a 
térképen szerepel, hanem példát mutat arra, hogyan lehet egy kis közösségből nagy értéket 
teremteni. 

 

Legyen Vereb a közösség, a kultúra és a turizmus élményfalva! 

Ez a dokumentum, a saját gondolataim és barátaim észrevételei alapján készült. 

Az anyag utómunkálataiban az MI technológia felhasználásra került. 


