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1. Bevezetés

Egy telepulés jov6je nemcsak a gazdasagi mutatokon, az infrastrukturan vagy a lélekszamon
mulik, hanem azon a szellemi, kulturalis és kozosségi t6kén, amelyet a helyi emberek egyttt
képesek megteremteni. A 831 f6s Vereb kivalé példaja lehet annak, hogy egy kis falu is képes
orszagos és nemzetkozi szinten figyelmet felkelteni, ha tudatosan épit a kulturalis 6rokségére,
hagyomanyaira, természeti adottsagaira és kozosseégi erejére.

Az elmult években vilagszerte megfigyelhetd trend, hogy a varosi rohanasbdl egyre tobben
keresik a falvak nyugalmat, az autentikus élményeket, a kézmives termékeket, a helyi izeket, a
természet kozelségét és az emberi kapcsolatokat. A ,,slow tourism”, a falusi turizmus, az
okoturizmus és a boraszatok koré szervez6d6 gasztrondmiai élmények ma mar nem mellékszalai,
hanem egyre inkabb f6 sodrasai a turisztikai agazatnak.

Ebbe a trendbe Vereb idedlisan illeszkedhet. A Val-volgyének kdzelsége, az Etyeki borvidék, a
Velencei-t6, a Panndénia Szive program és az Aktiv Magyarorszag kezdeményezések mind-mind
olyan kapcsoldodasi pontokat jelentenek, amelyek révén a falu kulturalis és turisztikai értékei
nagyobb lathatésagot kaphatnak. Vereb egyszerre része egy gazdag torténelmi és kulturalis
orokségnek (Vereb Vitéz, a Végh csalad, a helyi kiallitasok és hagyomanyok), és egy olyan modern
halézatnak, amely a fenntarthatdsagra, a kozosségépitésre és a turisztikai innovaciora épit.

A turizmus és a kultura fejlesztése nem oncélu tevékenység: hozzajarul a helyi gazdasag
élénkitéséhez, munkahelyek teremtéséhez, a fiatalok helyben tartasahoz, az idések kozosségi
életének gazdagitasahoz és a telepulés identitasanak erdsitéséhez. Egy jol felépitett stratégia
biztosithatja, hogy a helyi kistermelék, boraszok, kézmivesek szélesebb kézonséget érjenek el,
hogy a helyi rendezvények orszagos vonzerdvel birjanak, és hogy Vereb neve 6sszefonddjon azzal
az életérzéssel, amely egyszerre szimbolizalja a falusi békét, nyugalmat és a kulturalis
gazdagsagot.

Az eléttunk allé tanulmany célja tehat kett6s:

1. Atfogé helyzetelemzés készitése, amely bemutatja a jelenlegi adottsagokat,
er6forrasokat és kihivasokat.

2. Jovokeép és stratégia megfogalmazéasa, amely konkrét lépéseket, Utemtervet és
partnereket jelol ki a kulturalis és turisztikai fejlédés utjan.

Vereb szamadra a kérdés nem az, hogy képes-e bekapcsolddni a kulturdlis és turisztikai
vérkeringésbe, hanem az, hogy milyen médon és milyen sebességgel tudja megtenni ezt a lépést.
Ha a kozOsség, az dnkormanyzat, a civil szervezetek és a vallalkozdk képesek egylttmikodni,
akkor Vereb rovid idén belil a Velencei-t6 és az Etyeki borvidék egyik kiemelkedd falusi
célpontjava valhat.

Ez a tanulmany ehhez kivan utmutatot, inspiraciot és konkrét eszk6zoket adni.




2. Helyzetmeghatarozas

Vereb a Fejér megyei telepulések kozul egyike a
legkisebb lélekszamu falvaknak, alig 831 fdvel.
Kicsinysége azonban nem gyengeség, hanem lehet6ség: VEREB
olyan kozosségi Osszetartast, személyes
kapcsolatrendszert és helyi identitast biztosit, amely N
sokkal nagyobb telepuléseken mar nehezebben e’y\v
megvaldsithatd. A kozosség ereje éppen a méretébél Ba
fakad — mindenkiismer mindenkit, a dontések gyorsabban o jj;,.
szulethetnek meg, és a fejlesztések kozvetlenebb hatast m .‘ 7 //;‘"

gyakorolhatnak a mindennapi életre. % / “ %
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Vereb a Val-volgy és az Etyeki borvidék peremén )
helyezkedik el, néhany kilométerre a Velencei-tétél, amely
az orszag egyik legnépszer(bb turisztikai célpontja. Ez a .
pozicié 6nmagaban stratégiai elényt jelent, hiszen a térség
kulturdlis és gazdasagi vérkeringése slr(i, és Vereb
konnyen bekapcsolddhat ebbe. A telepllés kozel van Budapesthez (alig 40-50 percnyi autéut),
ami lehetévé teszi a févarosi kirandulok bevonzasat.

A Pannodnia Szive program és az Aktiv Magyarorszag kezdeményezés célja a vidéki
turizmus, a természetjaras és a k6zosségi programok erdsitése — Vereb szamara ezekhez vald
csatlakozas nemcsak marketingelényt, hanem konkrét forrasbevonasi lehetfséget is jelenthet.

Torténelmi és kulturalis orokseg

Vereb multja gazdag és sokrétli. A telepuléshez kot6dd Verebi Végh csalad és a helyi
hagyomanyok (pl. Vereb Vitéz alakja) olyan identitasképz6 elemek, amelyekre kulturalis turizmust
lehet épiteni. Egy kisebb helytorténeti kiallitas, a helyi h6sokrél és csaladokrol szold torténetek
rendszeres bemutatasa, a hagyomanydérzé programok Ujraélesztése, felelevenitése, vagy
kiszélesitése mind hozzajarulhatnak ahhoz, hogy Vereb neve ismertté valjon a térség kulturalis
térképén.

Nemzetkozi példak mutatjak, hogy egy-egy falusi hés, helyi legenda vagy torténelmi csalad
koré egész fesztivalokat lehet épiteni — gondoljunk csak a skociai William Wallace hagyomanyaira
vagy a horvatorszagi kisvarosokban megrendezett csaladtorténeti fesztivalokra. Vereb esetében
is hasonld kulturalis élménycsomag épithetd, amely egyedi, mas telepliléseken nem taldlhatd
identitast kinal. A Vereb Vitéz Napja, a Verebi Esték, a Verebi Végh Janos Zenei Nap(ok), a
Nepomuki Szent Janos Nap és a honvédelmi programok nagyobb hangsulyt kaphatnak és tovabbi
programokkal egészilhetnek ki.

Kulturalis és turisztikai kapcsolodasi pontok

e Val-volgye: a térség gasztrondmiai, kulturalis és boraszati kozpontja. Vereb itt egyfajta
»kapu” szerepet tolthetne be, ahova betérhetnek a borvidékre latogatdk.

e Etyeki borvidék: az orszag egyik legismertebb boraszati térsége. Vereb sajat bordszai és
6stermeldi révén konnyen bekapcsoldédhat a gasztroturizmus vérkeringésébe, akar egy
sajat ,,bor ut” létrehozasaval.



Velencei-t6: a természetjaras, vizi sportok és nyari turizmus kézpontja. Vereb a téhoz
kozeli falusi pihen6helyként tudna pozicionalni magat.

Panndénia Szive program: kiemelt turisztikai brand, amelyhez Vereb csatlakozva orszagos
szinten is lathatova valhat.

Aktiv Magyarorszag: kerékparos, lovas és gyalogturak tdmogatasa. Vereb kornyéke kivald
terepet kindl ezekhez a programokhoz.

Jelenlegi kulturalis és turisztikai adottsagok

Jelenleg Vereben a turizmus és kultura inkabb szérvanyosan van jelen: kisebb rendezvények,
helyi kozosségi események, a templom és a torténelmi emlékek nyujtanak némivonzerét. A falusi
vendéglatas, szallasadas még nem szervezett, a helyi kistermel&k termékei nem mindig jutnak el
szélesebb piacra, és a marketingtevékenység is inkabb eseti jellegli. Ez azonban egyben 6risi
lehet6ség: Verebnek szinte ,tiszta lapja” van, amelyre tudatos stratégiaval egyedi kulturalis és
turisztikai markat épithet.

Nemzetkozi trendek Vereb szemszogebél

Slow tourism: egyre tobben keresik a nyugodt, természetkozeli élményeket. Vereb erre
idedlis helyszin.

Gasztroturizmus és boraszat: a helyi izek és italok élménye ma globalis trend, amelyhez
Vereb a bordszatokon és kistermelékon keresztul csatlakozhat.

Hagyomanyorzés: fesztivalok, vasarok, helytorténeti események. Eurépaban egyre tobb
telepulés épiti turizmusat sajat torténelmi identitasara.

Okoturizmus: a természetjaras, kerékparozas, lovasturizmus kiemelt szerepet kap. Vereb
dombos, falusias kdrnyezete ennek tokéletes terepe.




3. Jelenlegi helyzet feltérképezese

Demografiai és tarsadalmi hattér

Vereb lakossaga 2024. januar 1-jén a KSH adatai szerint 831 f6 volt. Ez kis lélekszamnak
tekinthetd, am a falusi kozosségek esetében ez egyben elényt is jelenthet: személyes
kapcsolatokra épulé tarsadalmi haldzatot, gyors informacidaramlast és kozos Ugyekben torténd
kénnyebb 6sszefogast biztosit. A lakossag kordsszetétele vegyes: jelen vannak fiatal csaladok,
akiknek gyermekei az évodat és az iskolat latogatjak, de jelentds a kdzépkoru és id6s generacid
aranya is. Az id6s lakossag aktiv részvétele a kozosségi életben kincs, amely sok mas telepulésen
hianyzik.

Infrastrukturalis adottsagok

e Oktatasi intézmények: mikodik évoda és altalanos iskola, bar csokkend
gyermeklétszammal. Ez a tendencia nemcsak helyi, hanem orszagos jelenség, azonban
tudatos stratégia mentén fordithato.

o Ko6zosségi haz: nagyteremmel, amely rendezvények, férumok és kulturalis
események szintere lehet.

e Sport és szabadidd: helyi sportklubok, amatér focicsapat, szabadtéri sportolasi
lehet8ségek. Fedett tornaterem hianyzik, de a természetes kornyezet béséges lehetfséget
kinal szabadtéri sportokra.

e Konyvtar: kisebb kozosségi térként is funkcionalhat, ha ismét megnyilik, ahol
nemcsak olvasas, hanem kozosségi tanulds, kreativ foglalkozasok szervezheték.

Kulturalis orokség és jelenlegi programok

e Templomok és egyhazi kozosségek: a katolikus és reformatus kozosségek mind
aktivan részt vesznek a falu életében. A vallasi iinnepekhez kot6dd programok fontos
identitaserdsit6 és kozosségformalo szerepet toltenek be.

e Verebi Végh csalad 6roksége: torténelmi hagyomany, amely mélté alapja lehet
kulturdlis programoknak, kiallitasoknak, helytorténeti rendezvényeknek. Verebi Végh
Janos zeneszerzdi munkassaga és élete kitlin6 lehetdség lehet, egy helytorténeti mizeum
létrehozasara.

e Vereb Vitéz és helyi hagyomanyok: jelenleg kevéssé kihasznalt kulturalis érték
(kifejezett tradicionalis programok, imazs még nem épult koré a Vereb Vitéz Napjan kivil),
pedig fesztival, szindarab vagy hagyomany&rzd program kézéppontjaba is allithatoé lenne.

o Kozosségi rendezvények: idések napja, falunap, egyhazi események. Ezek
azonban elsésorban a helyi kozosséget szolgaljak, és ritkan kerulnek szélesebb korben
kommunikalasra.

Gazdasagi és turisztikai helyzet

o Ostermelék és kistermelék: Vereben és kornyékén szamos borasz, méhész,
sajtkészit6, zoldség- és gyumolcstermesztd, olaj készitd él. Termékeik azonban tébbnyire
csak szlkebb korben ismertek, nincs mogottuk szervezett marketing vagy kozos
értékesitési haldzat.

e Falusi vendéglatas: jelenleg szerény mértékben mukodik, a falusi vendéghazak,
panzidk fejlesztése, népszer(isitése még nem tudatos.



e Boraszat: Vereb az Etyeki borvidékhez kozel fekszik, de még nincs sajat,
szervezetten népszerlsitett bor-utja, amely Osszekapcsolnda a helyi gazdakat a
turizmussal.

e Turisztikai infrastruktura: hidnyzik az egységes turisztikai arculat, a programok
koordinacidja, az online jelenlét. A telepullés sajat honlapja és kozosségi médiaja fontos,
de bnmagaban nem elegendd.

Tarsadalmi er6forrasok

e Aktiv civil kozosségek: Verebért Egyesiilet, az Aprétalpak Egyesllet, egyhazi
szervezetek, amatér sport- és kulturalis kozosségek. Ezek a szervezetek képesek lennének
komolyabb szerepet vallalni, ha k6z0s stratégia és tamogatasi forras allna mogottuk.

e Idés lakossagtudasa ésideje: a nyugdijas pedagdégusok, szakemberek, mesterek
bekapcsolédhatnak a gyerekek felzarkdztatasaba, kreativ foglalkozasokba, kozosségi
programokba.

o Fiatal csaladok aktivitasa: az iskola és 6voda révén a szillék kozosségszervez6
ereje kulcskérdés a jovében.

Er6sségek és gyengeségek roviden

o Erdsségek: gazdag torténelmi és kulturalis hattér, természeti kornyezet, kozosségi
Osszetartas, foldrajzi kozelség Budapesthez, Velencei-tdhoz, borvidékhez.

e Gyengeségek: szervezett turizmus hianya, csokkené gyereklétszam, kevés
szallashely, gyenge online marketing, hianyos infrastrukturalis hattér (pl. tornaterem).

VEREB

A bultina es
nyugalsm vélgye



4. Lehetséges eroforrasok és kitorési pontok

1. Természeti és foldrajzi adottsagok

Vereb a Velencei-té és az Etyeki borvidék kozvetlen vonzaskorzetében helyezkedik el. Ez
egyedulallo lehetéséget kinal a kulturalis turizmus, a borturizmus, az aktiv turizmus és a falusi
turizmus Osszekapcsolasara.

e Példa: A franciaorszagi Alsace borvidék falvai (pl. Riguewihr) sikeresen 6tvozik a
helyi boraszatot, a gasztrondmiat, a falusi vendéglatast és a torténelmi 6rokséget. Egy
hasonlé modell Vereben is megvaldsithato kisebb léptékben.

e Hazai példa: Mad (Tokaj-Hegyalja) teleplilése a boraszatra, gasztrondmidra és
vallasi-kulturalis 6rokségére épitve valt az egyik legvonzébb falusi turisztikai célpontta.

2. Helyi termeldk és gazdak

A helyi kistermeldk (sajt, méz, bor, olajok, lekvar, kézmives termékek) a falu gazdasagi és
kulturalis identitasanak alapkovei lehetnek.

¢ Kitorési pont: Verebi termékek k6zos markanév alatt torténd bevezetése (,Verebi
izek és Ertékek”), amely ernyémarkaként egyesitené a helyi termeldk kinélatat.

e Nemzetkozi példa: Toszkana kisebb falvai (pl. Montepulciano) k6zds brand alatt
népszerdsitik a helyi bort, olivaolajat, tésztat, kézmuves arukat.

3. Kulturalis 6rokség

e Verebi Végh csalad és Vereb Vitéz: torténelmi személyiségek és legendak,
amelyek identitast adnak a telepulésnek. Ezekre fesztivalokat, kiallitasokat,
hagyomany6rz6 programokat lehet épiteni, a jelenlegieket felfuttatni, kiszélesiteni.

o Nemzetkozi példa: irorszag kis falvai (pl. Doolin) a helyi legendakat és népzenei
hagyomanyokat allitjiak kozéppontba, igy valtak turisztikai kozpontokka.

4. Falusi vendéglatas és szallashelyek

e Jelenleg kevés a vendégfogadasra alkalmas szallashely Vereben. A falusi
vendéghazak kialakitasa, minésitési rendszerekbe valé belépés (pl. Falusi Turizmus
Szovetség) hosszu tavon fenntarthatd bevételt biztosithat a csaladoknak.

¢ Nemzetkézi példa: Szlovénidban a falusi turizmus program keretében allamilag
tamogatjdk a vendéghazak kialakitasat, amelyek nemcsak szallasként, hanem
élménykozpontként is mikoddnek (pl. sajtkészité mihely, borkdstolo).

5. Kozosségi er6forrasok

e Civil szervezetek: Verebért Egyeslilet, egyhazak, sportklubok, nyugdijas
kozosségek. Ezek a szervezetek kulcsszereplék lehetnek a kulturalis és turisztikai
programok megszervezésében.

e Falugondnoki szolgalat: nemcsak szocidlis, hanem turisztikai és kulturalis
koordinacidban is szerepet kaphat (pl. falusi turak szervezése, kozlekedési segitség).

»

e Nemzetkodzi példa: Finnorszag vidéki teleplilésein a ,community host
rendszerben a helyiek szerveznek tematikus programokat a turistaknak — ez egyszerre ad
munkat és erdsiti a kozosségi identitast.



6. Rendezvenyek és programok

e \Verebi Bor- és Gasztrofesztival

o Helytorténeti Nap (Vereb Vitéz Napja, Végh Janos Zenei Nap, Verebi Esték, Vereb
Vitéz legendaja koré kialakitott programok, Végh csalad torténete)

¢ Gyermek- ésIfjusagi Tabor (kreativ foglalkozasokkal, sporttal, hagyomanyg@rzéssel)
¢ Nemzetkozi testvértelepulési talalkozo

e Hazai példa: Holloké évente tobb ezer latogatdt vonz a falusi fesztivalokkal és a
hagyomanydrzéssel.

7. Online jelenlét és marketing

e Profi weboldal és kozdsségi média stratégia, amely turisztikai csomagokat kinal
(pl. ,Hétvége Vereben: bor, torténelem és természet”).

e Online jegyértékesités rendezvényekhez, szallasfoglalas integralt rendszerben.

¢ Nemzetkézi példa: Skocia kis falvai a ,Visit Scotland” erny8oldalon keresztil
valtak nemzetkozi célpontokka.

8. Nemzetkozi és hazai palyazatok
e EU-sforrasok: LEADER program, Interreg, CLLD, turisztikai fejlesztési palyazatok.

e Allami programok: Aktiv Magyarorszag Program, Magyar Falu Program, kulturalis
és orokségvédelmi palyazatok.

e Alapitvanyok és cégek: OTP Fdy Andras Alapitvany, MOL Tehetségtamogaté
Program, kulturalis szponzoracios lehetéségek.

9. Innovativ otletek

o Digitalis tarautvonal: QR-kédos ismertet6k a falu nevezetességeinél.

o Elménygazdasag: bor-; olaj- és sajtkészité workshopok, hagyomanydrzd
kézmives foglalkozasok.

o Egészségturizmus: kerékpar- és gyalogturak 6sszekapcsolasa egészséges falusi
ételkinalattal.

e Lovasturizmus: kapcsolédés az orszagos lovastura-halézathoz.

% Boriit

2 Lovastiira




5. Jovbbeni lehetbségek és fejlesztési iranyok

1. Vereb, mint ,,élményfalu” koncepcié

Ajovében Vereb egyik legfontosabb stratégiai iranya az lehet, hogy élménykoézpontu faluként
pozicionalja magat. Ez azt jelenti, hogy minden helyi adottsagot — bort, gasztrondmiat,
torténelmet, természetet, kozosséget — ugy csomagolunk, hogy a latogatok élményt vigyenek
haza.

e Példa: Ausztriaban, a Wachau volgyében a kis falvak ugy valtak UNESCO
vilagorokségge, hogy minden telepulés sajat torténetet mesél, de egy kozos narrativaba
agyazva. Vereb esetében ez lehetne: ,,A mult és jelen talalkozasa a Val-volgy kapujaban”.

2. Verebi Bor- és Gasztrout

e Boraszat és gasztronémia integralasa: A helyi bordszok, sajtkésziték, olajkészitd,
meéhészek és mas kistermeldk k6zos utvonalon mutatkozhatnanak be.

o Kostoloprogramok és workshopok: Sajtkészité bemutatd, mézpergetés, borkdstolo, olaj
sajtolas, falusi lakoma.

e Példa: A ,Tokaji Borut” hasonld kezdeményezés, amely sikeresen noveli a térség turisztikai
bevételeit és ismertségét.

3. Hagyomanyorzés és kulturalis identitas

o Vereb Vitéz Fesztival: (akar a Vereb Vitéz Napjanak kiteljesedése) évente megrendezett
hagyomany6rz6 fesztival, amely Vereb h@sies multjat elevenitené fel.

e Verebi Végh kiallitas: allando vagy id6szaki kiallitas a csalad torténetérél.

o Nemzetkozi példa: Lengyelorszagban a kis falvak hagyomanyérzé fesztivaljai (pl. Zywiec
kornyékén) tomegeket vonzanak.

4. Aktiv turizmus fejlesztése

o Kerékpar- és gyalogtira-utvonalak kijelolése: kapcsolddas az Aktiv Magyarorszag
halézatahoz.

e Lovasturizmus: lovas turautvonal bekapcsolasa a teleplilésen keresztul.

o Példa: A Balaton-felvidék falvai kerékparos és lovasturakra épitve valtak vonzé célponttd,
példaul Kapolcs vagy Nagyvazsony.

5. Digitalis és innovativ megoldasok

e Okosfalu koncepcié: QR-kédos tablak, amelyek torténelmi, kulturalis és turisztikai
informacidkat adnak.

e Virtudlis tura: 3D-s bemutatd a telepulés nevezetességeir6l, amely online is elérhetd.

e Példa: Esztorszag vidéki telepiilései sikeresen alkalmazzédk a digitalis turizmus
megoldasait a nemzetkozi latogatok vonzasara.

6. Nemzetkozi kapcsolatok és testvertelepulések

o Kapcsolatfelvétel uj testvérteleplilésekkel: példaul borvidéki falvak a felvidéken, a
délvidéken, vagy akar Franciaorszagban, Olaszorszagban.



o Ifjusagi csereprogramok: k6zos kulturalis és oktatasi projektek.

e Nemzetkozi példa: A németorszagi Dinkelsbihl és francia testvérvarosa kozotti
egyuttmuikodés évtizedek ota erdsiti mindkét telepulés turizmusat.

7. Vereb, mint rendezvénykdzpont

e Eves programfiizet: elére meghirdetett, tematikus rendezvényekkel.
o Kornyezd telepiilésekkel kozos programok: pl. k6zds fesztival a Val-volgy falvaival.

e Hazai példa: Mlvészetek Volgye Kapolcs kozponttal, amely az egész régiot turisztikai
célpontta tette.

8. Oktatas és kultura 6sszekapcsolasa

e Iskolai és ovodai projektek bevonasa: helytorténeti foglalkozdsok, muzeumi 6rék,
gyerekfesztivalok.

e Példa: Ahollandiai kis falvakban az iskolak aktivan részt vesznek a turisztikai projektekben
(pl. a gyerekek kézmives bemutatdkat tartanak a latogatoknak).

9. Palyazati lehet6ségek és forrasok
e EU forrasok: LEADER, Interreg, Horizon Europe kulturalis projektek.
e Hazai tamogatasok: Magyar Falu Program, Nemzeti Kulturalis Alap, Aktiv Magyarorszag.
e Civil és vallalati forrasok: szponzoracidk, CSR programok, alapitvanyi palyazatok.

10. Vereb, mint regionalis hid

Vereb hosszu tavon a Velencei-to - Etyeki borvidék — Val-volgye haromszég 0sszekotd
teleplilése lehet.

e Ez a stratégia lehet6séget ad arra, hogy a teleplilés ne csak ,atutazasi pont” legyen,
hanem 6nallé célallomas.

e Ehhez sziikséges a kdz0s arculat, a regionalis partnerségek és a tudatos marketing.




6. Szerepldk és hozzajarulasuk a fejlédeshez

1. Az egyén szerepe

A kozosség fejlédése mindig az egyéneken mulik — azon, hogy mennyire aktivak, mennyire
érzik magukénak a k6zos Ugyeket. Vereb esetében:

o Helyi lakosok: részvétel kozosségi rendezvényeken, dnkéntesség (pl. programszervezés,
faluszépités, rendezvények lebonyolitasa).

o Ostermeldk és kézmiivesek: sajat termékeik kinalatanak bévitése, kozds értékesitési
halézatokhoz valo csatlakozas.

o Fiatalok: digitalis tartalmak készitése, online jelenlét erOsitése, kreativ kozdsségi
programok létrehozéasa.

o Idések: tudas és tapasztalat atadasa (pl. kézmuives foglalkozasok, helytorténeti
mesélés).

Nemzetkozi példa: A daniai Samsg szigetén a lakossag 100%-ban megujuld energiara valo
atallasa az egyének aktiv kozremikodésével valt lehetévé: mindenki hozzatett egy kicsit, és igy
kozos sikert értek el. Eza modell kulturalis-turisztikai szinten is alkalmazhaté: minden verebi lakos
lehet a falu ,,nagykovete”.

2. Akozosseg szerepe

A kozosség egészének ereje abban rejlik, hogy 6sszehangoltan képes cselekedni.
o Kozosségi események szervezése: falunap, fesztivalok, helyi termékpiacok.

e Koz6s identitasépités: Vereb, mint ,,élményfalu” brand megalkotasa, amelyhez
mindenki hozzatehet.

e Onszervez6dé csoportok: sportklubok, kulturdlis kérdk, hagyomanyérzd
tarsasagok.

Hazai példa: Hollok6 UNESCO vilagorokségi falu identitasat a kozosség folyamatos
szervez@ereje tartja fenn. A helyiek egységesen képviselik a falut, 6ltézetben, rendezvényekben,
kommunikaciéban.

3. Civil szféra és egyhazak

A civil szervezetek, egyeslletek és egyhazi kozosségek kilonosen erések a falusi
kornyezetben.

e Civil szervezetek: Verebért Egyestlet koordinacidos szerepet tolthet be, amely
osszekapcsolja a termel6ket, vendéglatokat és kozosségi szervezbéket.

o Egyhazi k6zosségek: kulturalis és szocialis rendezvények, karitativ tevékenység,
hagyomany6rzés.

¢ Nemzetkézi partnerségek: civil szervezetek révén kdonnyebb palyazatokhoz és
EU-s projektekhez csatlakozni.

Nemzetkozi példa: Olaszorszagban az egyhazi kozosségek altal szervezett falusi fesztivalok
(sagra) évente tobb szazezer latogatdt vonzanak.



4. Az 6nkormanyzat szerepe

Az onkormanyzat stratégiai szerepldé, amelynek feladata az eréforrasok koordinalasa és a
projektek elinditasa.

e Stratégiai tervezés: turisztikai és kulturalis koncepcié kidolgozasa, partnerségek
szervezése.

¢ Infrastruktira fejlesztés: utak, kozlekedés, kozosségi terek karbantartasa.

e Marketing és kommunikacio: kozponti honlap, kdzosségi média, kiadvanyok,
regionalis egyuttmuikodések.

e Palyazati forrasok felkutatasa: EU, allami és alapitvanyi forrasok koordinalt
lehivasa.

Hazai példa: Panyola telepillés oOnkormanyzata aktivan tamogatta a Panyolafeszt
kialakulasat, amely ma az egyik legismertebb gasztrokulturalis rendezvény az orszagban.

5. Az allam szerepe

Az allam tamogatd, szabalyozd és finanszirozé szerepléként jelenik meg.

e Jogszabalyi hattér: falusi turizmus, kulturdlis 0©rokségvédelem, szocialis
szolgaltatasok szabalyozasa.

e Palyazati forrasok biztositasa: Magyar Falu Program, Nemzeti Kulturalis Alap,
Aktiv Magyarorszag.

¢ Infrastrukturafejlesztés tamogatasa: kozlekedési halézat, digitalizaciés
fejlesztések.

Nemzetkozi példa: Finnorszag vidéki turizmusat az allam tudatos programokkal segiti (pl.
Finn Village Action Program), ahol falvak kapnak tamogatast turisztikai és kozosségi
fejlesztésekre.

6. Gazdasagi szereplok és szponzorok

e Helyi vallalkozok: étterem/cukraszda/kavézoé, boraszatok, kézmilvesek, vendéghazak,
akik profitalnak a turizmusbol.

e Nagyvallalatok CSR programjai: szponzoracié rendezvényekhez, kulturalis
projektekhez.

o Nemzetkozi partnerségek: testvértelepulések és hataron atnyuld egyuttmukodések.

Hazai példa: A MOL és az OTP rendszeresen tamogat kisebb kulturalis fesztivalokat vidéki
telepuléseken.




7. Buktatdk, problémak és megoldasok

Egy telepulés kulturalis és turisztikai fejlesztése soha nem mentes a kihivasoktol. A
nehézségek felismerése azonban nem gyengeséget, hanem erét jelent: tudatositjuk, hogy milyen
tényez6k lassithatjak a folyamatokat, és el6re kidolgozzuk a kezelési stratégiakat.

1. Demografiai kihivasok

Probléma: Vereb, mint sok magyar falu, szembesiilhet az eléregedd népességgel, az ifjusag
elvandorlasaval és az alacsony szlletésszammal. Ez a helyi k6z0sség utanpdtlasat és a turisztikai
szolgaltatasok fenntarthatésagat veszélyeztetheti.

Megoldasok:

o Fiatalok bevonzasa: digitalis nomad programok, olcsobb bérleti konstrukciok
fiatal csaladoknak, teleplilésmarketing a varosbol kikoltozni vagyok szamara.

e Helyben tartas: ifjusdgi kozosségi terek, fiatal vallalkozoknak biztositott
kedvezmények, 6sztondijprogramok.

o Nemzetkozi példa: Portugalia falvaiban az ,Aldeias do Xisto” program sikeresen
vonzott vissza fiatalokat kreativ vallalkozasokkal és kulturalis turizmussal.

2. Anyagi korlatok

Probléma: Egy kis telepulés koltségvetése szlikos, igy a nagyobb volumeni fejlesztések,
rendezvények, infrastrukturalis beruhazasok finanszirozasa kihivas lehet.

Megoldasok:

e Tobb labon allas: allami, EU-s palyazatok, alapitvanyi tdmogatasok, vallalati CSR
programok.

o Kozosségi finanszirozas: crowdfunding kampanyok helyi projektekre (pl.
kozOsségi jatszotér, rendezvény szervezése).

o Onkoltséges turizmus: vendégszobak, falusi szallashelyek kialakitdsa, amelyek
bevételt termelnek.

e Nemzetkozi példa: Skociaban szamos falu nonprofit kdzosseégi vallalkozasként
Uzemelteti turisztikai attrakcioit, igy a bevétel visszaforgathato.

3. Infrastrukturalis hianyossagok

Probléma: A kozlekedés, szallashelyek, vendéglatas és digitalis infrastruktura fejletlensége
visszafoghatja a turizmust.

Megoldasok:
o Kis Léptéki fejlesztések: pihen6padok, kerékpartaroldk, turadtvonalak
kijelolése.
o Digitalis fejlesztés: ingyenes wifi a kozOsségi terekben, helyi turisztikai
applikacid.
e Partnerség a kornyékbeli telepiilésekkel: szallashelyek és vendéglatas
o0sszehangolasa.



¢ Hazai példa: Tihany digitalis turisztikai alkalmazdasa segiti a latogatokat a helyi
latnivalok felfedezésében.

4. Kozosseégi aktivitas hianya
Probléma: Ha a helyiek nem érzik magukénak a turizmus és kultura fejlesztését, a projektek
konnyen elhalhatnak.

Megoldasok:

e Aktiv bevonas: falugyllések, kozosségi otletborzék (Verebi Diéta), szavazasok
arrol, milyen rendezvényeket szeretnének.

o Kozosségi elismerések: ,Vereb nagykovete” dij évente a legaktivabb kozosségi
szereplének.

e Nemzetkézi példa: A spanyolorszagi Asturias régié falvaiban kozosségi
szavazassal valasztjak ki az éves kulturalis fesztival f6 témajat.

5. Verseny mas telepulésekkel

Probléma: A kozeli turisztikai célpontok (pl. Velencei-t6, Etyek) elvonhatjak a figyelmet.
Megoldasok:

e Specialis, egyedi kinalat: Vereb legyen ,élményfalu”, ahol autentikus falusi
vendégszeretetet, kézm(ives termékeket és helyi torténelmet kinalnak.

e Partnerség, nem verseny: kozos programcsomagok kialakitasa (pl. borut +
torténelmi séta + falusi vendéglatas).

e Hazai példa: Panyola és a kornyez6 falvak kozos gasztroturisztikai Utvonalat
hoztak létre, amely mindenkinek novelte a latogatészamat.

6. Fenntarthatésagi kérdések

Probléma: A turizmus novekedése kdrnyezeti terhelést is hozhat (pl. hulladék, zaj, forgalom).
Megoldasok:

e Zold turizmus: szelektiv hulladékgyjtés, komposztalas, kerékparos és gyalogos
turizmus er@sitése.

e Fenntarthaté rendezvények: Ujrahasznalhaté eszkdzok, helyi alapanyagok
hasznalata.

¢ Nemzetkézi példa: Ausztriaban a ,,Green Events Austria” program minden falusi
rendezvénynek fenntarthatdsagi kritériumokat ir el6.




7. Kommunikacioé és lathatosag hianya

Probléma: Ha a falu értékeit nem kommunikaljdk hatékonyan, a lehet8ségek rejtve
maradnak.

Megoldasok:
e Egységes arculat: logo, szlogen, vizualis identitas.
¢ Online jelenlét: weboldal, kozosségi média, turisztikai applikacio.

e Nemzetkozi példa: A szlovéniai Bohinj régié egységes markat épitett (,| Feel
Slovenia”), amelyet minden teleplilés képvisel.




8. Stratégiai terv és Utemezés

Egy stratégia akkor életképes, ha nem csupan vizié, hanem konkrét lépésekre, felel6sokre és
idébeli Utemezésre is épul. A Vereb kulturalis és turisztikai fejlesztésére iranyuld terv harom
pilléren nyugszik: helyi eréforrasok aktivalasa, partnerségek kiépitése, hosszu tavu
fenntarthatosag biztositasa.

1. Rovid tavu célok (0-1 év)
Ezek a gyorsan elindithato, alacsony koltségl, nagy kozosségi hatasu lepések.
e Arculat és kommunikacio:
o Vereb logo, szlogen, egységes vizudlis identitas kialakitasa.

o Kozosségi meédia feluletek aktiv hasznalata, turisztikai weboldal
létrehozasa.

o ,Elményfalu Vereb” brand bevezetése.
o Vereb képviselete a kornyék rendezvényein.
o Ko6zosségi aktivitas novelése:
o Kozosségi otletborze és faluférum a turizmus és kultura jovojérél.
o Szuléi, ifjusagi és idésklubok bevonasa.
¢ Kis léptékii fejlesztések:

o Helyi termékek (sajtok, olajok, borok, kézmlives termékek) kozos
bemutatdja falunapon, falusi rendezvényeken.

o Kerékpartarolék, pihendpontok kijelolése.
o Elso partnerségek kialakitasa:
o Kapcsolatfelvétel a Val-volgyi, Etyeki és Velencei-tavi szervezetekkel.
o Testvértelepulések kapcsolatainak Ujraélesztése.
Eredmény: Lathatova valik Vereb kulturalis és turisztikai kinalata, a kozosség aktivizalodik.

2. Kozéptavu célok (1-3 év)

A mar elinditott kezdeményezések kibdévitése, a fenntarthatd turizmus alapjainak
megteremtése.

e Infrastrukturalis fejlesztések:
o Falusiszallashelyek 6sztonzése (pl. vendégszobak, panzidk kialakitasa).
o Helytorténeti kiallitas ujranyitasa (Vereb Vitéz, Verebi Végh csalad).
e Kulturalis programok:
o Eves programfiizet 6sszeallitasa, nagyobb rendezvények idézitése.
o Verebi Borut kialakitasa, borkéstolokkal és helyi gasztrondmiaval.

o Hagyomany6rz6 programok (népzene, néptanc, kézmUivesség).



¢ Partnerségek és projektek:
o Hataron atnyulé programokba valé bekapcsolddas.

o Civil szervezetek (Karitasz, Maltai Szeretetszolgalat, egyhazi kozosségek)
bevonasa szocialis és kulturalis programokba.

e Képzések és edukacio:
o Helyilakosok képzése vendéglatasra, turisztikai kommunikaciora.
o Ifjusagi programok inditasa (pl. fotd- és videdverseny Verebrol).
Eredmény: Vereb regionalis szinten ismert kulturalis-turisztikai célpontta valik.
3. Hosszu tavu célok (3-10 év)
A teljes kulturdlis és turisztikai 0koszisztéma kiteljesitése.
o Kiemelt turisztikai attrakcidk:
o Lovasturisztikai kozpont kialakitasa.
o Kulturalis fesztival orszagos hirnévvel.

o Oko- és aktiv turizmus integraldsa (turdk, kerékparos programok,
madarrezervatumok).

e Gazdasagifejlodés:

o Helyi termékek orszagos piacra juttatasa (sajtok, olajok, borok, kézmdves
termékek).

o Szocidlis szovetkezet miikodtetése a falusi turizmus és a foglalkoztatas
tamogatasara.

¢ Nemzetkozi lathatésag:
o Nemzetkozi kulturalis kapcsolatok erdsitése.

o Vereb szerepeltetése EU-s turisztikai haldézatokban (pl. falusi turizmus
programok).

¢ Fenntarthatosag és 6rokségvédelem:
o Zold rendezvények, kornyezetbarat turizmus.
o Helyitorténelmi 6rokség hosszu tavu megbrzése.

Eredmény: Vereb nemcsak meg6rzi, hanem orszagos és nemzetkozi szinten is lathatova teszi
kulturalis, turisztikai és kozosségi értékeit.




4. Utemterv dsszefoglalva
e 0-1év: Lathatosag novelése, kozosségi aktivitas, kis fejlesztések.

e 1-3 év: Infrastrukturalis fejlesztések, kulturalis programok bdvitése, regionalis
szintl ismertség.

e 3-10 év: Kiemelt turisztikai attrakcidk, gazdasagi fejlédés, nemzetkozi lathatésag
és fenntarthatésag.




9. Osszegzés és zaras

Vereb el6tt egy rendkivuli lehetéség all. Bar a telepulés kicsi, mégis magaban hordozza
mindazt, ami a mai vilagban felértékel6dott: a kozosség erejét, a természet kozelségét, az éld
hagyomanyokat és a vendégszeretetet. Egy olyan vilagban, ahol egyre tobben keresik az
autentikus élményeket, a lassabb élettempodt és a hiteles emberi kapcsolatokat, Vereb kinalata
aranyat érhet.

Az elmult fejezetekben lathattuk, hogy:
e afalu gazdag kulturalis orokséggel rendelkezik,

o foldrajzi elhelyezkedése elényos, hiszen egyszerre kapcsolddik a Val-volgyéhez, az Etyeki
borvidékhez és a Velencei-t6 térségéhez,

e ahelyi kozosségben hatalmas tartalékok rejlenek, amelyeket civil szervezetek, egyhazak,
egyének és csaladok tudnak mozgésitani,

e szamos hazai és nemzetkozi példa igazolja, hogy egy kis telepulés is képes orszagos, sot,
globalis figyelmet kivivni, ha tudatosan épit a sajat er6sségeire.

A stratégiai terv és Utemezés lépésrél lépésre mutatja meg az utat: a rovid tavu
lathatdsagnoveléstdl, a kozéptavu kulturalis és infrastrukturalis fejlesztéseken at egészen a
hosszu tavu nemzetkozi kapcsolddasokig és fenntarthato6 fejlédésig. Ez a terv azonban csak akkor
valhat valéra, ha mindannyian teszlnk érte — ki-ki a maga maédjan, a maga erejével.

Vereb sikere nem azon mulik, hogy hany vendéget fogad évente, hanem azon, hogy mennyire
tudjuk k6zosen megélni és tovabbadni a falusi élet szépségét, a hagyomanyaink buszkeségét és a
jovBbe vetett hitlinket.

Ez a tanulmany tehat nem csupan egy papiron létez6 stratégia, hanem meghivas a k6zos
almodozasra és cselekvésre. Meghivas arra, hogy mindenki — fiatal és id8s, 6stermeld és diak,
onkéntes és vallalkozé — hozzategyen egy kicsit a falu jovéjéhez.

Ahogy a mondas tartja: ,,Ha gyorsan akarsz menni, menj egyedtl. Ha messzire akarsz jutni,
menj egylitt masokkal.” Vereb akkor juthat messzire, ha egyutt indulunk el ezen az uton.

Most rajtunk a sor: formaljunk k6zosen egy olyan jovét, amelyben Vereb neve nem csupan a
térképen szerepel, hanem példat mutat arra, hogyan lehet egy kis kozosségbdél nagy értéket
teremteni.

Legyen Vereb a kozosség, a kultira és a turizmus élményfalva!

Ez a dokumentum, a sajat gondolataim és bardtaim észrevételei alapjan késziilt.
Az anyag utomunkdlataiban az M1 technologia felhaszndlasra keriilt.




